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PENDAH 

Bab satu ini mernbahas r 
sifat penyiaran dan penyiar~ 
Selain itu, dibahas pula teo 

perspcktif ilmu kornunikasi. 
sebagai pengantar sebelurn A 

mengenai rned 

S
SEJARAH PENYIARAN 

ejarah media pcnyiaranduniadal 
sejarah media penyiaran sebaga 

media penyiaran sebagai suatu indus 
pcnemuan teknologi berawal dari ( 
teknik di Eropa dan Arnerika. Seja 
industri dimulai di Amerika. Denf 
media penyiaran duma, baik seba 
industri nyaris hampir sarna dengal 
Amerika Serikat. Pada bagian ini, a~ 
dan juga sejarah penyiaran di Indo] 

Sejarah media penyiaran duni 
bernama Heinrich Hertz pada tahl 
nerima gelombang radio. UpayaH 
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